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Informagoes Técnicas

Todas as entrevistas foram coletadas
utilizando o Painel de Consumidores
Opinion Box, que possui +1MM de pessoas
cadastradas.

REGIAO

SEXO

°
ﬁ1 00%

Mulheres

CLASSE SOCIAL

Renda Familiar

53%

47%

FAIXA ETARIA
6%

34%

De 18 a 28 anos
[7IDe 29 a 41 anos
M De 42 a 58 anos
[l 59 anos ou mais

OBJETIVO DA PESQUISA

Entender comportamentos financeiros e habitos de
viagens internacionais entre mulheres, com
comparagao entre geracgoes.

SEGMENTAGAO PUBLICO

Mulheres de 18 anos ou mais das classes sociais ABC1
que tiveram alguma vivéncia internacional nos ultimos
dois anos ou que pretendem viajar internacionalmente
nos proximos cinco anos.

2175

Entrevistas online
Periodo da coleta Questionario

17/04/24 a 30/04/24 42 perguntas

Margem de erro Intervalo de confianca:

2,1PP 95%
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https://www.opinionbox.com/painel/
https://www.opinionbox.com/painel/

INFORMAGOES TECNICAS

Leitura dos dados

Para potencializar o uso do material, os graficos e tabelas foram construidos considerando as seguintes leituras:

Total

Baby Boomers

Geragao X

Geragao Y

Geragao Z

AB

C1

Todos os
respondentes

Pessoas com 59
anos ou mais

Pessoas com 42 a
58 anos

Pessoas com 29 a
41 anos

Pessoascom 18 a
28 anos

renda familiar acima

Pessoas
pertencentes a
classe AB com

de R$7061

Pessoas
pertencentes a
classe C1 com

renda familiar entre
R$4237 a R$7060

Com vivéencia

internacional

Sem vivéncia
internacional

Apenas uma

Mais de uma

Pessoas que
vivem na regiao
Sudeste

Pessoas que
vivem na regiao
Sul

Pessoas que
vivem na regiao
Centro-Oeste e

Norte

Pessoas que
vivemn na regiao
Nordeste

Pessoas que
viajaram nos
ultimos 2 anos
para o exterior

Pessoas que
nunca viajaram
para o exterior

viagem

Pessoas que
viajaram para o
exterior apenas

uma vez

viagem

Pessoas que
fizeram mais de
uma viagem para

o exterior

| Wise — Mulheres e Viagens — abr/24




INFORMAGOES TECNICAS

Leitura dos dados

Para potencializar o uso do material, os graficos e tabelas foram construidos considerando as seguintes leituras:

Total

Base: 2175
Margem de erro:

2,1pp

Baby Boomers

Base: 391

4,9pp

Margem de erro:

Geragao X

Base: 916
Margem de erro:
3,2pp

Geragao Y

Margem de erro:

Base: 743

3,6pp

Margem de erro:

Geragao Z

Base: 125

8,8pp

Margem de erro:

Base: 1151

2,9pp

Base: 1024
Margem de erro:
3,0pp

Com vivéencia

internacional

Sem vivéncia
internacional

Apenas uma
viagem

Mais de uma
viagem

Base: 1122
Margem de erro:

2,9pp

Base: 448
Margem de erro:

4,6pp

Base: 293 Base: 312 Base: 1150
Margem de erro: | Margem de erro: | Margem de erro:
5,7pp 5,5pp 2,9pp

Base: 1025
Margem de erro:

3,0pp

Base: 378

Margem de erro:

5,0pp

Base: 772
Margem de erro:

3,5pp

| Wise — Mulheres e Viagens — abr/24




PRINCIPAIS INSIGHTS

Ao viajar internacionalmente, as mulheres vao acompanhadas principalmente da FAMILIA (68%), do(a) CONJUGE (46%) e dos AMIGOS (34%).

E vélido ressaltar que as viagens com os(as) conjuges tém mais peso entre as geracdes mais jovens (Y e Z) do que entre as mais séniores.

Familia

Namorado(a)/esposo(a)

Amigos

Sozinha

Excursao

BABY BOOMERS

Colegas de trabalho/faculdade I 3%

QOutros

69%

GEN X

72%

GENY

64%

57%

GEN Z

I PERGUNTAS: Com quem normalmente vocé costuma ou pretende viajar para fora do Brasil? Pode marcar mais de uma opgao

m 391 916 743

125



PRINCIPAIS INSIGHTS

As principais atividades que essas viajantes gostam de fazer sao semelhantes entre as geracgdes:
VISITAR PONTOS TURISTICOS, CONHECER NOVAS CULTURAS E EXPERIMENTAR A GASTRONOMIA LOCAL.

Mas é interessante observar a preferéncia das geragdes mais jovens por:
VISITAR PRAIAS, DESCANSAR E RELAXAR, ACOMPANHAR EVENTOS ESPORTIVOS, IR EM ESTADIOS e em FESTAS E VIDA NOTURNA.

BABY BOOMERS GEN X GENY GEN zZ
Visitar pontos turisticos 92% T 91% T 91% P 85%
Conhecer novas culturas D 88% 1 84% O 182% S 78%
Experimentar a gastronomia local 81% L 83% o 85% L 83%
Fazer compras 62% L 68% L 64% L 66%
Visitar praias 47% o 58% o 65% o 163%
Descansar e relaxar I 138% , 49% 1 60% . 159%
Conhecer novas pessoas o 39% N 32% . 28% . 30%
Encontrar amigos e familiares |11 28% 1% o 122% o 20%
Festas e vida noturna 13% R 17% I 21% I 30%
Ir em estadios 4% Il 10% I 14% Bl 15%
Acompanhar eventos esportivos 1 5% B2 7% 10% o 15%
Praticar esportes 3% B7% M 9% I 18%
Estudar 5% 7% 8% 13%

I PERGUNTAS: Quais tipos de atividade vocé gosta de fazer em suas viagens internacionais? Pode marcar mais de uma opgao. m 391 916 743 125



‘ PRINCIPAIS INSIGHTS

Entre as viajantes que gostam de acompanhar eventos esportivos em suas viagens, 0s principais eventos acompanhados sao:

OLIMPIADAS (52%), COPA DO MUNDO DE FUTEBOL MASCULINA (44%) E JOGOS DE NBA (39%).

BABY BOOMERS GEN X GENY GEN Z
Visitar pontos turisticos | 1 92% 91% 1 91% ' 85%
Conhecer novas culturas ‘ 88% ' 84% 82% 78%
Experimentar a gastronomia local | 81% 83% 85% 83%
Fazer compras | 62% 68% 64% 1 66%
Visitar praias , 47% 58% 1 65% 1 63%
Descansar e relaxar ‘ ' 38% 49% 60% ' 59%
Conhecer novas pessoas e 39% - 32% 28% - 30%
Encontrar amigos e familiares ’ 28% 21% '22% 20%
Festas e vida noturna | 13% 17% L 21% 1 30%
Ir em estédios | 4% 10% ' 14% 15%
Acompanhar eventos esportivos 5 5% B 7% 110% B 15%
Praticar esportes l 3% 7% 9% 18%
Estudar | 5% 7% 8% 13%

|

PERGUNTAS: Quais tipos de atividade vocé gosta de fazer em suas viagens internacionais? Pode marcar mais de uma opgao.
/ Vocé disse que costuma acompanhar eventos esportivos em suas viagens internacionais. Que tipos de eventos vocé
acompanha? Pode marcar mais de uma opgao

19



‘ PRINCIPAIS INSIGHTS

De modo geral, 48% dessas viajantes planejam com UM ANO DE ANTECEDENCIA suas viagens internacionais, o que esta em linha em todas as geracdes.

Mesmo assim, vale destacar que o planejamento com mais de dois anos de antecedéncia € mais comum nas geragdes mais jovens do que para as baby

BABY BOOMERS

Menos de 6 meses antes . 15%
Menos de 1 ano antes - 28%

1 ano antes

2 anos antes

Mais de 3 anos antes

U7% N

— 8%

1%

boomers.

— 18%

GENY

l 10%
-

18%

— 21%

3%

GEN Z

I 7%
-

—_

17%

— 24%

7%

I PERGUNTAS: Com quanto tempo de antecedéncia vocé costuma se planejar para uma viagem ao exterior?

m 391 916 743 125



PRINCIPAIS INSIGHTS

BABY BOOMERS

Planejamento financeiro

Idioma falado no local

Escolha de destinos

Seguranga

Gerenciamento de diferentes
moedas

Diferenga climatica

Outro desafio

2%

Ainda em relagao ao planejamento, o principal desafio € comum a todas as geragoes.

O PLANEJAMENTO FINANCEIRO ¢é o ponto de maior dificuldade entre as mulheres.

76%

GEN X

5%
3%
L 26%
B 23%
15%

2%

Vale ressaltar também A MAIOR DIFICULDADE EM GERENCIAR diferentes moedas pela geragao Z

e a menor PREOCUPAGAO COM SEGURANGA das geracdes X e Y.

GENY

L m%
L 29%
L 23%
B 27%

15%

3%

GEN Z

o 43%
O 30%
3%
D 38%
o 20%

3%

I PERGUNTAS: Quais os principais desafios ao planejar uma viagem internacional? Pode marcar mais de uma opgao.

m 391 916 743

125



PRINCIPAIS INSIGHTS

Em relagao as preocupagdes com a gestao de dinheiro, a principal para todas as geracoes é referente a ESTIMATIVA DOS CUSTOS GERAIS DA VIAGEM.

BABY BOOMERS GEN X GENY GEN Z

Converséo de dinheiro (como vocé vai trocar real por outra moeda) = Cambio da moeda (quanto custa a moeda que vocé precisa comprar)
= Forma de pagamento no exterior (como voceé vai pagar no exterior) = Planejamento de custos (ter uma estimativa de custos gerais para a viagem)
PERGUNTAS: Pensando em viagens internacionais, enumere abaixo, em ordem de importancia, as preocupagdes com a gestao do dinheiro internacional
(sendo 1 mais importante e 4 menos importante): m----




PRINCIPAIS INSIGHTS

No momento de se informar sobre cambio, formas de pagamento e outras moedas, as geragées mais jovens (Y e Z) acabam buscando mais

EM PLATAFORMAS DIGITAIS como BUSCADORES e SITES, BLOGS E PERFIS de criadores de conteudo de viagens do que as baby boomers,

que buscam por meio da RECOMENDAGAO DE AMIGOS e FAMILIARES, em BUSCADORES como Google e por meio de AGENCIA DE VIAGENS.

BABY BOOMERS

Por meio de buscadores
(exemplo: Google)

50%

Recomendagao de amigos e

' 58%

familiares
Por meio de buscadores de
viagens (Expedia, TripAdvisor,
TripdonRsse'en Berkdng)
influenciadores digitais de
viagens

Agéncias de viagens

Redes sociais proprias dos
diferentes fornecedores do
servico

Veiculos de imprensa (jornal, site, 12%

revista)
Midia Eletronica (TV, Radio)

Material promocional impresso
(folders, folhetos, guias)

l_

QOutras formas

142%
35%

45%

29%

GEN X
54%
51%
47%
142%
| 36%
28%
L 14%
B 6%
6%
2%

GENY
64%
48%
1 42%
| 50%
. 25%
33%
9%
3%
2%
1%

GEN Z
70%
45%
‘ 44%
1 50%
| | 40%
T 30%
O 13%
B 4%
5%

PERGUNTAS: Como vocé se informa sobre CAMBIO, FORMAS DE PAGAMENTO e FORMAS DE TER DINHEIRO EM OUTRAS MOEDAS em sua viagem?

Pode selecionar mais de uma opgao.

o 391 916 743 125



PRINCIPAIS INSIGHTS

Compilando as informagdes em dois tipos de meios, percebe-se que, com exceg¢ao das baby boomers, em que os meios tradicionais e digitais estao

equivalentes, nas demais geragoes, os meios digitais se destacam como principais formas de informacgao.

BABY BOOMERS GEN X GENY GEN z
Meios digitais 78% _ 85% _ 90% _ 90%
Meios tradicionais 80% 74% 65% 73%
Outra forma ; 4% | 2% | 1%
PERGUNTAS: Como.vocé se inforrrja sobre CAMBIO, FORMAS DE PAGAMENTO e FORMAS DE TER DINHEIRO EM OUTRAS MOEDAS em sua viagem? m 391 916 743 125
Pode selecionar mais de uma opgao.



PRINCIPAIS INSIGHTS

Em linha com o planejamento com UM ANO DE ANTECEDENCIA para as viagens internacionais,

as mulheres costumam ou pretendem trocar o dinheiro para o cAmbio do destino mais préximo do dia da viagem antes de viajar, EM ATE 6 MESES ANTES.

BABY BOOMERS

Mais de 1 ano de antes

6 meses antes

Menos de 6 meses

Algumas semanas antes

Troco no aeroporto antes do
embarque

Troco no destino da viagem

N3o troco

- 12%

38%
%

26
17%
55%
38%

4%

Fs%

GEN X

C14%
I 24%
B e
- B3

1%

5%

§3%

38%

53%

GENY

30%

59%

GEN Z

L 12%

I 21%
B 22%
I 2

| 2%

33%

54%

9%

| 2%

PERGUNTAS: Agora pensando sobre as despesas associadas a viagem, com quanto tempo de antecedéncia vocé costuma trocar o real pelo dinheiro

do pais que vai ou foi viajar?

m 391 916 743 125



‘ PRINCIPAIS INSIGHTS

Vale destacar que, entre as que afirmaram nao trocar ou pretender trocar o cambio,

o principal motivo foi por VIAJAREM OU PRETENDEREM VIAJAR COM CARTAO DE CREDITO INTERNACIONAL (69%).

BABY BOOMERS GEN X GEN Y GEN Z
L - . .
Mais de 1anodeantes | 12% - 14% ~10% - 12%
6 meses antes 26%  24% 20% L 21%
Menos de 6 meses 17% 8% o 22% 2%
Algumas semanas antes | 138% | 35% 137% | | 32%
Troco no :;rg;;:tlz antes do 1% 2% 2%
Troco no destino da viagem 4% 5% ‘ 7% ‘ 9%
Néo troco F 3% | 3% | 2% | 2%

PERGUNTAS: Agora pensando sobre as despesas associadas a viagem, com quanto tempo de antecedéncia vocé costuma trocar o real pelo dinheiro do
pais que vai ou foi viajar? /Vocé disse que ndo costuma trocar o dinheiro para o pais que ira ou foi viajar. Por que vocé nao troca? Pode marcar mais de uma m 11 28 16
opgao.



PRINCIPAIS INSIGHTS

Pensando no processo de troca de dinheiro, a maior parte dessas mulheres que ja viajaram ao exterior preferem realiza-lo por meio DE UMA CONTA GLOBAL.

E notéria a diferenca de forga que as contas globais tém, sendo mais presentes nas geracdes Y e Z do que Baby Boomers e a X.

BABY BOOMERS GEN X GENY GEN Z

Por meio de uma conta global, o ° o o
sy eoaos. | o7 L s Lo Lo
Uso um cartao de crédito ou
débito que me permite pagar em - 23% - 26% - 19% - 19%
outras moedas

Converto para a moeda local do
destino no aeroporto

1%

Converto para a moeda local do o, o o, o,
destino em uma casa de cambio 2% 2% 3% 5%

Converto para a moeda local em
um caixa eletronico local

De outra forma *‘ 18% Il 16% J 8% \‘ 6%

I PERGUNTAS: E como vocé costuma fazer o processo de troca de dinheiro? Selecione a opgéo que mais se aplique m 245 455 358



PRINCIPAIS INSIGHTS

Ainda sobre a troca de cambio, pode-se perceber que existe um equilibrio com uma tendéncia para cada geragao.
Enquanto as mulheres Baby Boomers e das geragdes X e Y tendem a TROCAR O DINHEIRO AOS POUCOS.

As da geracédo Z tendem a trocar TODO O DINHEIRO DE UMA SO VEZ.

BABY BOOMERS GEN X GENY GEN Z

= Trocar o dinheiro aos poucos ao longo da viagem
» Trocar o dinheiro todo de uma so6 vez

I PERGUNTAS:E pensando no momento da troca de cambio, vocé prefere...



PRINCIPAIS INSIGHTS

Avaliando a principal forma UTILIZADA para pagar as despesas se destacam as CONTAS GLOBAIS!

BABY BOOMERS GEN X GENY GEN Z

Dinheiro - 32% 29% 25% - 27%
Cartdo de crédito internacional . 16% - 21% l 13% I 9%
Conta globa'!l,oon?‘ra:’o aWiseea - 45% - 40% - 51% - 48%
iCandoge date nemocirel | [ 7 oo DR e

QOutro

PERGUNTAS: Considerando como vocé costuma pagar as despesas de suas viagens, comece enumerando com “1”, a principal forma de pagamento que m 250 471 366
vocé utiliza, com “2” a segunda e assim por diante



PRINCIPAIS INSIGHTS

A maior parte dessas mulheres ja realizou mais de uma viagem para o exterior.

Avaliando por geragao, percebe-se que as geragdes mais jovens sdo as que tém uma menor quantidade de viagens.

BABY BOOMERS

-
J10%

6 oumais | 2%

40ub

GEN X

-
J 10%

3%

GENY

;-
J 12%

4%

GEN Z

38%

46%

14%

2%

I PERGUNTAS: Quantas viagens vocé fez para o exterior nos ultimos 2 anos?

m 250 471 366

63



PRINCIPAIS INSIGHTS

Nessas viagens, as mulheres foram acompanhadas principalmente da FAMILIA (42%), do(a) CONJUGE (34%) e dos AMIGOS (14%).

Ao verificar por geragao, é interessante observar que as viagens com AMIGOS acontecem principalmente com os BABY BOOMERS,
as com os(as) CONJUGES tem maior peso nas GERAGOES Y e Z e as com a FAMILIA ocorrem principalmente na GERAGAO X.

BABY BOOMERS
Familia 38%
Namorado(a)/esposo(a) L 27%
Amigos I 22%
Sozinha 9%
Excurséio L 4%

Colegas de trabalho/faculdade

QOutros

GEN

X

' 53%

2%
17

1%

27%

GEN Y
31%
47%
W 12%
9%

1%

GEN Z

31%

I PERGUNTAS: Com quem vocé viajou? Caso vocé viaje com mais de uma das opgoes, escolher aquela com que viaje prioritariamente.

m 186 399 303

52



PRINCIPAIS INSIGHTS

E entre as viajantes que foram a lazer, os maiores desafios financeiros que elas enfrentaram foram 0S PREGOS DOS PASSEIOS / ATRAGOES TURISTICAS,
OS PRECOS DAS DIARIAS DOS HOTEIS, AS TAXAS DE VOO E BAGAGEM E AS TAXAS DE CAMBIO INFLACIONADAS.

Além disso, AS BABY BOOMERS FORAM AS QUE MENOS TIVERAM PROBLEMAS FINANCEIROS.

23% nunca tiveram em contraponto aos 12% da geracao X, 14% daY e 15% da Z.

BABY BOOMERS GEN X GENY GEN z
P d ios / des/ |
OO retes turistioas NN 40% R 48% R 40% I 33%
Prego das didrias dos hotéis | 26% | ' 30% | 130% | 23%
Taxas de voo e bagagem 23% 26% L 26% L 19%
Taxas de cambio inflacionadas | 23% 23% 27% 25%
Gastos das compras com =
souvenires/presentes 6% L 15% L 16% L 21%
Atrasos |nespeirtai1::;sé/:ir:)udanc;a no meu 9% 12% 112% 12%
Cartdes de crédito ou débito ndo w
funcionando no destino 1% - 8% , 11% | 6%
DanificagZo ou extravio de bagagens ' 10% [ 18% [ 110% 0 12%
N idade de f d ‘ w
ecessiaa :lti:‘aalf::acompras e I 3% 5% 10% i 10%
Dificuldade em trocar moedas 4% B 5% B 8% B 13%
Falta de seguranga em ambientes |z
publicos (roubos, furtos etc.) 8% 5% 1 5% 1 4%
Outro 2% 1% 2%
Nunca tivefai:::::irrr; problema - 23% - 12% - 14% - 15%
PERGUNTAS: Pensando em suas ultimas viagens internacionais, quais foram os maiores desafios financeiros que vocé enfrentou?
Pode marcar mais de uma opg¢ao. BASE | s | ciil | clE 22



PRINCIPAIS INSIGHTS

Ainda, pretendem realizar a troca de cambio por meio DE UMA CONTA GLOBAL

E interessante ressaltar 61% de quem ja teve uma experiéncia internacional prefere utilizar a conta global versus 39% de quem ainda néo viajou ao exterior.

BABY BOOMERS

Por meio de uma conta global,
como a Wise e a Nomad

Converterei para a moeda local
em uma casa de cambio

Vou usar um cartao de crédito ou
débito que me permite pagar em
outras moedas

Converterei para a moeda local
no aeroporto

Converterei para a moeda local
em um caixa eletronico local

De outra forma

Nao vou trocar o meu dinheiro

48%

27%

I 21%

1%
1%

2%

GEN X

24%

- 2

1%

3%

GENY

21%

8%

2%

1%

1%

GEN Z

2%
27%

B 23%

| 5%

1%

1%

1%

I PERGUNTAS: E como vocé pretende fazer o processo de troca de dinheiro? Selecione a op¢ao que mais se aplique

m 389 912 738

125



PRINCIPAIS INSIGHTS

Entre as mulheres que ja tiveram alguma experiéncia internacional,
17% VIAJARAM PARA ACOMPANHAR UM EVENTO ESPORTIVO.

Entre as geracdes, as que mais se destacam por terem viajado com esse propdésito sao as geragcdes Y e Z.

BABY BOOMERS GEN X GENY

0,
L 17% 20%
89% 83% 80%

B Sim m Nao

GEN Z

I PERGUNTAS: Vocé ja viajou anteriormente para o exterior para acompanhar algum evento esportivo?

471

366

63



PRINCIPAIS INSIGHTS

Para essas mulheres, EXISTEM DIFERENCAS NO PLANEJAMENTO de uma viagem para acompanhar um evento esportivo

em relacdo a outras que ndo tem esse objetivo (60%).

Os atributos que mais se diferem nesse planejamento sdo: a necessidade de reduzir os locais que poderia visitar (43%), necessidade de juntar mais dinheiro

para comprar os ingressos e pagar por uma hospedagem mais proxima do local do evento (38%) e pagar com mais antecedéncia a hospedagem (37%).

BABY BOOMERS GEN X GENY GEN Z

B Sim m Nao

PERGUNTAS: Pensando exclusivamente no planejamento dessa viagem para participar desse evento [QID98-ChoiceTextEntryValue], houve diferencas
no seu planejamento dessa viagem para uma outra que nao tinha esse foco? / Quais aspectos foram diferentes no planejamento da sua viagem com BASE 28 82 72
foco principal de participar de um evento esportivo?

18



PRINCIPAIS INSIGHTS

E entre as mulheres que nado viajaram internacionalmente ou ndo tinham viajado para acompanhar um evento esportivo,
59% TERIAM INTERESSE EM VIAJAR AO EXTERIOR PARA ACOMPANHAR UM EVENTO ESPORTIVO.

Vale o destaque da geracdo com maior interesse sdo as GERAGOES Y (65%) e Z (61%)

e o perfil com maior interesse serem as mulheres com vivéncia internacional (64%).

BABY BOOMERS GEN X GENY GEN Z

m Sim, apenas nacionalmente Sim, apenas internacionalmente

Sim, para destinos nacionais e internacionais m N&o viajaria com esse foco

I PERGUNTAS: Vocé viajaria com o principal motivo de acompanhar um evento esportivo? m 363

834

671

107



PRINCIPAIS INSIGHTS

Por fim, os maiores desafios para essas mulheres que tém interesse em viajar para acompanhar um evento esportivo sao:

0 AUMENTO DOS PRECOS DOS SERVIGOS DE VIAGEM E HOSPEDAGEM E DOS INGRESSOS,
DIFICULDADE EM CONSEGUIR OS INGRESSOS e A LOTAGAO DAS ATRAGOES TURISTICAS durante o evento.

BABY BOOMERS GEN X GENY GEN Z
Al to d d i
umento do prego dos servicos 67% | 64% | 66% | 72%
ificuldad -
kit o conseQur 5208 ) 535% m— 2% S 50% p— 2
Prego da hospedagem | 45% 47% 44% 47%
Al d dos i
smentodoprcodesoresos b | 49% 15 E— 1%
Atragdes turisticas ficam mais cheias ' 45% | 44% 43% ‘ 47%
Lidar com vistos/restri¢es de entrada 16% 19% 121% 25%
Dificuldade em conseguir reservar
restaurantes e outro locais - 14% L12% L 10% L1T7%
Ter que viajar com criangas pequenas || 2% 0 7% L 14% B 7%
T lid d
oo gy 0% n7 -
idar com req:::;t;s e vacina ou 1 4% 7% W 6% W 7%
Indecisao sobre onde ir 7% 5% 5% 16%
Outro 1% | 1% | 1%

I PERGUNTAS: E quais sdo os maiores desafios pensando em uma viagem para acompanhar algum evento esportivo? m 195 502 459

75



